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□□黎学良黎学良

摘要：仙姑文化是贺州市姑婆山国家森林

公园现代旅游的产物，亦是民族文化的一个组

成部分。旅游资源是客观存在的，要转化为吸

引、招待游客的现实,取决于开发者的定位、智

慧、利用、创新的力度。本文就如何把仙姑文

化优势、旅游资源优势转化为产业优势、经济

优势和旅游发展，推动文化与经济的融合，提

升姑婆山旅游文化品位进行阐述。
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一、一个美丽的传说。
承载仙姑文化的平台姑婆山仙姑庙始建于

唐代，修缮于2000千禧年，是贺州民间信仰群

众开展活动的场所。相传在隋末唐初，湘桂大

地发生瘴气危害一方，百姓生命垂危，人们惊

恐万状。据说在湘、桂、粤三省交界的贺州市

境内的萌渚岭南端天堂山有妙药灵芝能驱瘴气

治瘟疫。很多民间中医不惧艰难险阻，冒险到

豺狼虎豹出没无常的崇山峻岭天堂山悬崖腹地

采集灵芝仙草。日复一日、年复一年，他们进

山后杳无音讯，百姓惊慌失措，眼看瘴气之害

愈烈，百姓就要遭遇绝顶灾难。正巧何仙姑手

持圣洁的荷花云游到这里，被姑婆山秀丽的风

光吸引，也知道这里勤劳、善良的百姓饱受瘟

疫的折磨，她翻越千山万水在高入云霄的天堂

山顶找到了成片的灵芝。她将灵芝采集回去配

以中草药熬成汤汁让患者饮服，患者药到病除。

何仙姑本名何香姑，出生在湘、粤、桂三

省交界处萌诸岭桫椤山下一个壮、瑶、苗多民

族聚居的荷花寨。其父名叫何福银，是瑶医能

人；母亲叫覃春花，是壮族民歌手。何仙姑天

生丽质、聪明伶俐，一岁会说话，二岁会认

字，三岁会唱山歌。何仙姑从小就秉承中华民

族的传统美德，助人为乐，关爱乡亲，专心学

医，救助百姓。唐武德四年上山采药巧遇吕洞

宾，被收为关门弟子，隐居山中，饮山泉，吃

野果，修正果，而后得道成仙。仙姑爱心不

改，日复一日，年复一年，未成婚嫁，时间使

她变成老姑娘了，依旧在山中济世救人，何仙

姑所到之处，众乡亲都尊称她为老姑婆，直至

何仙姑升天而去。世人为纪念何仙姑的大恩大

德，改称桫椤山为姑婆山，并于唐武德六年在

山顶上修建“仙姑庙”以供仰拜，祈求仙姑保

佑一方平安。从此，仙姑救死扶伤的善举和

真、善、美的品质就在乡野村屯、五岭山脉广

泛流传。特别是自上世纪九十年代末姑婆山国

家森林公园景区对外开放以来，姑婆山以其博

大的胸怀接纳了无数海内外游客，随着这些游

客进一步广泛传颂，何仙姑的传说响至海内

外。独特的仙姑文化内涵和其渐渐响至海内外

的声誉，绚丽多姿的自然风光，奠定了姑婆山

进行旅游经济开发建设的坚定基础。

二、资源优势与市场前景
1996获批为国家级森林公园的姑婆山景区

总面积 8000 公顷，森林覆盖率 99.55%。景区

内峰峦叠嶂，沟壑纵横，溪瀑棋布，森林繁

茂，集“雄、奇、秀、幽”于一体，空气中负

氧离子含量最高达 65856 个/cm3，被誉为“南

国天然氧吧”。由于姑婆山已经开发了奔马瀑

布、仙姑瀑布、罗汉瀑布、银河落九天瀑布等

各具特色、蔚为壮观的瀑布景点，因而又被称

为“瀑布森林公园”。

景区内还包含五棵樟大草坪、仙姑庙、情

人林、天然泳池、激情漂流等森林休闲及郊野旅

游景点；更有风格各异的电视剧外景地《茶是故

乡浓》的方家茶园、《酒是故乡醇》的九铺香酒

厂、《春蚕织梦》的江南水乡锦绣村等景点。

多年来，姑婆山得到了严格管理和良好保

护，8000公顷林区至今没有居民，成为人口稠

密的华南地区内难得的大面积“净土”。贺州

市通过有效保护和可持续利用森林资源，加快

森林公园建设和森林旅游发展，收到了良好成

效。

经过多年的建设和发展，姑婆山国家森林

公园已成为大桂林旅游圈、大广州旅游圈辐射

的重点生态旅游景区，为维护区域生态平衡，

促进周边地区的可持续发展及人与自然和谐发

展发挥着独特作用。

姑婆山是国家森林公园，又是国家 AAAA
级旅游风景区。山上的仙姑庙雄伟壮观，香火

鼎盛，每年迎来数十万人的瞻仰和朝拜。加上

贺州毗邻湘、粤、桂，背靠大西南；南邻港、

澳、台，面向东南亚，青山绿水，风光旖旎，

旅游资源得天独厚；因此姑婆山旅游市场前景

广阔。

独特的仙姑文化具有广阔的市场前景，有

关部门可以利用扩大仙姑的人气，以仙姑文化

的传播为基础，推动文化招商、亲情招商、民

族招商，吸引国内外投资者关注姑婆山、投资

姑婆山，推动姑婆山国家森林公园民族文化旅

游做大做强。

三、存在的问题与面临的困境。
（一） 就全国来说，东部沿海有“妈祖”，

云南有“阿诗玛”，广西有“刘三姐”。贺州姑

婆山“仙姑”则刚刚兴起。世界那么大，人口

那么多，而知道姑婆山“仙姑”的人还不是很

多。

（二） 就景区而言，姑婆山是国家森林公

园，森林公园的设立，最初更多是以保护资源

为指导思想的，但是保护导向的理念，却给现

今森林公园的旅游开发带来了一系列的困难，

特别是对于那些景观旅游资源的开发效果并不

理想。由于“片面保护”的理念，以及在其指

导下的开发措施，使得森林公园的设定、规划

并非是以旅游开发为导向的，加之管理体制、

经营水平等种种原因的限制，造成森林公园景

观单调、产品单一、设施落后、管理服务水平

低下等现象，致使长期以来，姑婆山的吸引力

大打折扣，经营困难重重。

（三） 就交通来讲，贺州目前虽然通了高

铁，但没有空中、水运航线，交通网络有待改

善，重点景区亟需升级，需要加强基础设施建

设。旅游基础设施一般投资回收期较长，回报

率低，对民间资本的吸引力不强，金融机构出

于资金安全和资产收益考虑，也会对长期贷款

进行总量控制，旅游发展资金需求与社会资金

供给不足的矛盾长期存在。

（四） 人均旅游消费过低。与全国及旅游

发达省份相比，广西人均旅游消费水平明显偏

低。以国内游客为例，2012年广西每人次对应

的旅游收入为759.92元，在全国31个省区市中

居22位，分别比前三名的内蒙古、北京和天津

少1075.63，968.65，626.16元。2012年广西接

待的入境游客平均停留天数仅1.86天，居全国

28 位，人均花费仅为 365 美元，居全国 25 位，

而贺州的各项指数也只是广西的中等偏上水

平。

（五） 景区管理各自为政，旅游市场秩序

不够规范，硬件景观少，环境卫生不尽如人意

等问题存在，旅游服务质量有待提高。

四、思路与对策
仙姑文化旅游资源的开发建设必须要解放

思想，转变开发经营观念，以更新、更大胆的

民族文化资源经营战略思想，把仙姑文化的整

个旅游资源优势作为一个产业资产来经营，通

过市场化运作、品牌化经营，做大、做优、做

强、做活仙姑文化旅游产业。

（一）创新体制，建立共赢精品旅游链。

纵观贺州当地旅游业，要改变松散现状，

建议由政府主导，区域合作，统一经营运作，

实现共赢发展目标。有关方面一定要树立“大

旅游、大合作、大发展”的理念，以姑婆山国家森

林公园为龙头，力争与黄姚、石林、浮山、温泉、

秀水、十八水、紫云洞等景区组成一个联盟，形

成优势互补，联合促销，共同推出联合旅游精

品，形成精品旅游链。这样才能进一步扩大旅

游客源市场，达到共赢发展目的。

（二） 突出重点，构建功能齐全、配套合

理的旅游网络。

旅游业是一个综合性很强的新兴产业，从

开发到产业效益是一个较为缓慢的过程。旅游

发展的核心问题是旅游资源的利用和旅游产品

的开发。姑婆山国家森林公园的开发建设要充

分考虑自身独有的仙姑文化优势和旅游资源优

势，作通盘考虑，制定科学总体规划和具体项

目的策划，合理调配旅游资源，突出特点、突

出重点、突出品位、突出精品，积极开发多样

性、新颖性、超前性的特点旅游项目。

为此，首先要抓点。文化是旅游的灵魂。

因此，要认真研究仙姑文化资源性质，大力发

展专项特色的旅游。仙姑朝圣旅游是整个姑婆

山旅游的核心和重点。引导游客信仰仙姑不单

只是祈福消灾，吸引游客来姑婆山朝拜仙姑更

多的是让游客身临其境感受仙姑文化的熏陶，

接受仙姑精神的洗礼；大力推动仙姑影视、仙

姑木雕、仙姑书籍、仙姑邮票、仙姑画册、仙

姑宴菜、仙姑戏剧、仙姑音乐、仙姑碑林、仙

姑楹联等一系列仙姑文化项目的发展，不断丰

富仙姑文化的蕴涵，提高观赏价值。

其次要抓线。要周密规划，深入挖掘各类

资源的深厚文化底蕴和观赏审美价值，整合为

各具特色、连片成线的旅游项目。使仙姑文

化、历史古迹、民族风俗、森林都市、田园风

光等旅游景点，都具备较高的文化价值，使之

更有生命力和吸引力。使天下有识之士都知道

姑婆山、关注姑婆山、投资姑婆山，以此做大

做强旅游产业。

再次要抓面。实施旅游景区美化、绿化、

亮化的建设工程。推动旅游景区、旅游沿线的

旧村改造、新村建设工程的发展，把新村建设

与旅游景点建设结合起来，做到布局合理、疏

密有序，点、线、面相互呼应，层次分明，建

筑特色与自然情调相映成趣。加强旅游景点和

沿线的村容村貌、卫生、文明程序的整治，道

路广场的路标、广告、电光及特色服务和装饰

标志等方面都要进行设计。通过将当地居民的

生活内容、本土特色建筑物、基础设施建设等

与旅游相关的东西，因地制宜，发掘其特点进

行包装，使之转化为平中见奇的旅游产品，吸

引游客的注意力，诱发游客对其产生旅游欲

望，并留下美好的印象。

（三） 发挥优势，建立一个特色鲜明的工

商贸综合发展的产业体系。

姑婆山国家森林公园位于平桂管理区和八

步区之间，一方面要积极推进“仙姑”系列纪

念品的产业化开发，不断进行产品创新、开发

出一批有特色的旅游产品，打造仙姑品牌，培

育产业品牌，使“仙姑”走向市场，走向世

界，做强做优的同时。另一方面要以老贺县新

八步的知名度和经济影响力，进一步开拓平桂

新区经贸交流与合作范围。以仙姑文化为纽

带，融合中原文化、百越文化、湘楚文化、岭

南文化、麒麟文化，客家文化、瑶族文化、壮

族文化，紧紧抓住中央西部大开发的重大历史

机遇，争取国家、自治区和贺州市各级政府对

建立平桂新城和文化交流示范区的特殊政策支

持，使其成为全方位开展对外经贸合作与文化

交流的示范区，从而促进贺州市特色文化旅游

的飞速发展。

（四）统筹规划，在姑婆山下建立仙姑城。

仙姑城建设一定要围绕“打造一座世界一

流的森林旅游城市”规划目标，坚持高起点、

高水平、高标准建设要求，科学规划，合理布

局，体现特色，在姑婆山下林海中建设一座集

商贸、食宿、金融、影视、民族、娱乐、休

闲、养生、文化、仙风道骨的森林氧吧新城，

使其成为茫茫林海中一颗璀璨的明珠。通过做

好与旅游产品相配套的旅游交通、旅游购物、

旅游餐饮、旅游住宿和旅游娱乐等项目的建

设，使仙姑文化旅游进入全国甚至全世界旅游

大循环之中，成为旅游者旅游的首选地之一，

从而可以取得良好投资效益和社会效益。

（五） 宣传促销，提高仙姑文化对外的影

响力和凝聚力 。

仙姑文化旅游资源在开发建设过程中，要

重视旅游产品的宣传促销工作。要加大宣传力

度，主动邀请知名作家、编剧、导演、演员、

书画家、摄影家来姑婆山采风、写生、摄影，

创作以仙姑为题材的影视剧、歌舞剧、制作宣

传小册子、影像片、DVD光盘等。宣传促销可

采取新闻媒体促销、人员外出促销、单位对口

促销、会议促销、名人活动促销、网上促销、

旅游中介组织联合促销等措施。现在最迫切的

是在全国范围内征集“何仙姑”人物造型或在

全国海选“何仙姑”形象代言人。

（六） 优化环境，努力营造一个宽松、友

善、和谐的旅游环境 。

旅游硬件的建设固然重要，但软件环境建

设也是不可忽视的。姑婆山国家森林公园景区

一定要努力营造一个文明礼貌、高效优质、秩

序优良、设施完善的良好环境，为投资者、旅

游者提供友好、热情、周到、优质的服务，招

揽吸引更多的旅游者，引来更多的投资者，使

姑婆山成为一个人气鼎沸的景区、一片投资兴

业的热土、一个光彩夺目的亮点。

（注：《一个美丽的传说》参考曾龙城《何
仙姑全传》）

（作者单位：贺州市少数民族语言文字工
作委员会）
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