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瑶族小戏走上大舞台 演绎独特民俗风情
为提升瑶族舞台戏剧精品创作，挖掘、传承

瑶族文化艺术，以优异成绩迎接党的二十大的胜
利召开，3月 11日，由广西文联、广西戏剧家协
会主办的喜迎二十大，团结向未来——广西瑶族
小戏扶持剧目入选作品展演在南宁举行。广西文
联党组书记、副主席严霜，自治区党委宣传部以
及自治区文旅厅、自治区民宗委、广西戏剧家协
会主席团的领导和专家参加了活动。

广西 12 个世居民族中的瑶族是中国最古老
的民族之一，民族文化丰富多彩、灿烂辉煌，民
俗风情独具魅力。经过严格挑选，最终入选扶持
项目的 3台原创剧目是：富川瑶族自治县文体广
电和旅游局、民族艺术团排演的 《尤勉町峒》，
金秀瑶族自治县文化广电和旅游局、文化馆排演
的 《瑶绣图》 和贺州市平桂区文化广电和旅游
局、民族文化传播中心排演的《土瑶山里的百灵
鸟》。

在当地党委、政府的支持下，主创团队克服
困难，认真创排，精心打磨，创作出深受群众喜
爱的瑶族文化浓郁的剧目。3台入选剧目根植于
当地瑶族的生活,生动讲述了瑶族深远厚重的历
史底蕴和独特浓郁的民俗风情，也充分抒写了今
天瑶家人在中国共产党领导下迈向乡村振兴的幸
福图景，不仅展现出瑶族戏剧的艺术魅力，也体
现出民族平等、民族团结、各民族共同繁荣发展
的时代特征，充分反映了近年来我区瑶族文艺精
品创作的最新成果。

展演结束后，主办方组织召开了作品研讨
会。与会专家各抒己见，畅所欲言，为参演剧目
进一步打磨提升建言献策。参演剧目主创团队表
示，将围绕专家提出的建议意见，认真研究探
讨，树立精品意识，对作品进行不断完善和打
磨，为瑶族戏剧创作打好基础，持续为壮美广西
的民族文化发展提供更多优秀作品和精神动力。

▲剧目《尤勉町峒》简介：
千家峒，瑶家的香格里拉，瑶人心中永远的圣地和天堂。
千家峒，是瑶族历史上的聚居地和发祥地，瑶民曾经在这里生活了数

百年，过着自给自足、自由自在的世外桃源般的美好生活。
元朝大德九年，元兵为强占千家峒而围剿瑶民，瑶人苦心经营的美好

家园毁于一旦。为求民族生存，十二姓瑶人逃离千家峒。故土难离，千家
峒深深烙印在瑶民心目中，也深深烙印在瑶家历史发展的长卷上。

▲剧目《瑶绣图》简介：
新中国成立前期，一股国民党残余部队退守大瑶山，大瑶山山高林密，地势

险峻，易守难攻，敌人居高临下，负隅顽抗，深山瑶寨笼罩在白色恐怖之中。
解放军小分队奉命进入大瑶山“剿匪”。瑶族青年游击队员(哥端)与未婚妻

(绣花)巧设“新婚宴请”之计，盗取匪首(彪爷)身上的“瑶山防御作战图”，彪爷
为丢失地图穷追不舍。情急之下，绣花将地图“绣”在新婚盖头上，后将地图火
化，瑶寨木楼瞬间被融融的大火吞噬。

◀剧目《土瑶山里的百
灵鸟》简介：

以乡村振兴为背景，讲
述瑶族支系土瑶村驻村第
一书记春梅为土瑶娃娃组
建合唱团的故事。

春梅组建合唱团，需要
一个小领唱，大家都推荐赵
奶奶家的小百灵。在去赵
奶奶家的途中，春梅看到土
瑶村庄日新月异的变化，回
想起曾经下乡扶贫演出时
村子里的旧貌，心中满是喜
悦和欣慰，春梅决定组建土
瑶合唱团的信念更加坚定，
现在土瑶群众的生活好了，
更要用瑶歌歌唱他们的好
生活、歌唱共产党！

融水苗族自治县的韦旭阳和曾
庆学是高中同学，韦旭阳是拱洞乡
高武村人，曾庆学是滚贝乡同心村
人，这两个村都是脱贫村。他们仅
用两年时间，联手打造了产值超过
一千万元的独具民族特色的口红产
业。

韦旭阳在大学学的是美术设
计，毕业后，热衷于少数民族原生
态图案的收集和研究。“少数民族的
图案真的很美！一位 80多岁的苗族
老奶奶竟然不用打草稿就能直接绣
出精美的图案，民族艺术非常有魅
力。”在采集中，韦旭阳对民族图案
如痴如醉，一发不可收拾。 2018
年，韦旭阳设计的苗锦和服饰，还
随文化交流团队到过英国伦敦等进
行展示，好评如潮。

出国展示产品之后，韦旭阳热
情满满，立即生产了一批民族布品
和服饰。但无情的现实很快就给他
浇了“冷水”，这些产品尽管艺术价
值得到了肯定，但由于实用性不
强，顾客看的多买的少。2019 年
初，产品出现了滞销。

与此同时，在广州创业的曾庆
学也碰了钉子。

高中毕业后，由于家庭贫困，

曾庆学默默把大学录取通知书藏了
起来，到广州的一家化妆品企业打
工。由于勤奋好学，他很快就成了
技术骨干和管理人员。看到化妆品
市场潜力较大，2012年初夏，曾庆
学毅然拿出全家的积蓄，加上借来

的6万元在广州开办了一家小厂，代
工生产口红产品。尽管严格按照口
红的行业标准生产出来的产品质量
很好，价格也实惠，但由于代工订
单不稳定，利润也比较低，曾庆学
一时难以突破事业的发展瓶颈。

2019年夏，两位不服输的年轻
人，决定联手创建品牌。不久，他
们共同创建了一个洋气十足的品牌

“THREEKISS三支唇”。很快，第一
批“THREEKISS三支唇”口红在广
州产生了。这款产品品质高，外观
包装设计堪称精美。同学俩此时信
心满满，决心大干一场，希望在这
个庞大的市场中分得一杯羹。

理想是丰满的，但现实是残酷
的。他们生产的口红是新产品，知
名度低，没有特色，难以引起消费
者的青睐。不知不觉中，积压的产
品越来越多。

面对困局，他们没有气馁，而
是积极进行市场调查和尝试不同的
营销办法。在调查中，他们发现许
多来自西南少数民族地区的消费者
对“民族风”的产品情有独钟。在
一些消费者心中，“民族风”是乡
愁，更是民族自信。于是他们决定
把民族图案用于产品的包装上，打
造民族特色品牌。说干就干，2020
年春，第一批印着苗族图案外包装
的“苗魅日记”新产品出来了。

“外包装主要有锦鸡、蝴蝶和石
榴花三种图案，在我们苗族文化中
分别代表吉祥平安、感恩家庭和多

子多福。这样的美好寓意，让更多
的少数民族消费者关注，销量也上
来了。”韦旭阳介绍说。更令他们意
想不到的是，这项设计参加中国旅
游协会主办的“2021中国特色旅游
商品大赛”，竟然拿到了金奖的殊
荣。

“山区农村出来的年轻人纯朴守
信，产品质量有保证，有民族特色
包装，成功激发了来自民族地区消
费者的乡愁思绪，而且产品精致，
非常畅销。”广州的一位姓张的经销
商非常看好这款产品，每月都进十
多万元的“苗魅日记”产品。据了
解，其他的经销商也是看中这些有
利因素而代理该产品的，都取得了
不错的销售业绩。

从大苗山里走出来的创业者情
系家乡，韦旭阳和曾庆学两位“口
红哥”还带着村里的小伙伴到广州
入厂务工，共同赚钱。“新产品出来
之后，效益上来了，厂房也扩大了
三倍。我们村现在有 30多位同村小
伙伴来这里工作，都有不错的收
入。”负责生产的林泽朝说。林泽朝
也是滚贝侗族乡同心村人，6年前跟
曾庆学一起走出大山，迈出了他幸
福人生的坚实一步。

□ 梁 洲

从大苗山脱贫村走出来的“口红哥”

▲苗族文化气息浓郁的口红。 （受访者供图）


