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与以往春节前早早停工不同，今年除夕前
的三四天，南宁市青秀区南阳镇二田村、施厚
村“非遗+扶贫”壮衣工坊的大姐大妈们还在忙
碌工作，她们要赶制一批特别的“年货”——壮
锦礼品。春节期间，这批礼品将在上海某旅游
景区的文化活动中与人们见面。

2020 年 6 月 30 日，2 个“非遗+扶贫”壮衣
工坊在二田村下田坡和施厚村大罗坡同时建
立，工坊以“政府+企业+基地+农户+市场”的
形式，组织贫困家庭妇女参与技艺培训，通过
导师传帮带，让她们掌握一项民族服饰技艺。
两个屯的 60 名妇女成为首批学员，她们在兼
顾农活、照顾家庭的同时，做到就近就业、家门
口赚钱，也为广西民族服饰技艺的传承人队伍
注入新的力量。

当时受疫情影响，村里一部分妇女没法外
出务工，壮衣工坊正好为她们提供了学习技能
和就业的机会。作为壮衣工坊相关工作的执
行方，广西金壮锦文化艺术有限公司在南宁市
青秀区、南阳镇政府的支持下，联合广西经贸
职业技术学院和广西织绣发展研究会对妇女
进行培训，实行统一培训、统一生产、统一销
售。

培训不到3个月，工坊生产的产品就迅速
进入市场。2020 年 10 月 17 日，该公司参与

“国家扶贫日薇娅公益直播带货助力巾帼脱贫
冲刺跑”活动，在薇娅直播平台推出苗绣手提
袋和壮方经络锤两个产品，短短3分钟就获得
7000多个订单，销售额达37万元，考虑到生产
这两个产品的“非遗+扶贫”壮衣工坊人手有
限，额外的三四千个订单只能退单处理。“刚开
始也是抱着试一试的心理参这个与活动，没想
到效果这么好。这也给壮衣工坊的妇女们很
大的激励，她们学习传统技艺的积极性更高
了。”广西金壮锦文化艺术有限公司董事长贺
卡说。

在贺卡看来，民族手工艺一定要建立市
场，才能得到传承和发展。传统的壮锦手工艺
品如壁挂等并非日常生活的必需品，市场需求
量相对较小。“靠这手艺挣不到钱，大家就不愿
意学，所以我们要结合市场的需求，把我们的
壮锦运用到各生活领域，扩大顾客群体，设计
适合大众日常使用的产品。”贺卡说。

苗绣手提袋和壮方经络锤就是这样的产
品，有特色又实用，价位也不高，适合大众消
费。不过，酒香也怕巷子深。贺卡认为，有了好
的产品，通过合适的渠道推出并迅速占领市场
也很重要。首次尝试网红直播带货取得的惊人
效果触动了她，“我们的培训能不能换个思路做
些尝试？先通过扶持网络直播平台，大力宣传，
加强市场推广，建立起一定的市场，再培训？”她
觉得，这次壮衣工坊根据市场需求、以实战的形
式对妇女进行培训，所以培训效果更好。

10多年来，贺卡和团队一直在探索“生产
式保护，活态式传承”的发展模式，并在意大利
建立设计团队，以及在意大利罗马建立了广西
壮锦推广协会，通过协会让广西壮锦走进欧
洲。同时加大人才培养力度，培养年轻骨干传
承人。2016年，该公司联合自治区博物馆、广
西织绣发展研究会、广西壮锦山河文化发展有
限公司，在龙州县政府的大力支持下在该县双
蒙村板池屯建立龙州壮锦技艺工坊。全村
170多户，参加到工坊织锦队伍中的就有50多
户，建档立卡贫困户 18 户，最大年龄 75 岁，最
小年龄 12 岁。这些绣娘织女靠每天织锦 2 至
4 小时，每年获得数千至 1 万多元的收入。
2018年，该工坊成为获得国家文化和旅游部、
国务院扶贫办综合司支持的全国首批（10 个
之一）“非遗+扶贫”就业工坊。目前，通过这样
的模式，该公司已在全区建立 6 个织绣工坊，
织绣队伍正不断壮大。

（本版图片均由受访者提供）

□ 本报记者 韦颖琛

民族文化为年味添姿彩
2021布依族、瑶族、侗族、水族、苗族纹样红包.jpg

2017年设计壮族元素红包，2018年设计广西14个城
市主题红包，2019年编著《中国西南地区纹样日历》，2020
年编著《妈勒的诗》壮族纹样故事文创书，2021 年设计布
依族、瑶族等5个少数民族纹样红包……准备一份有民族
特色的“年货”，似乎已成为壮族设计师黄清穗每年的保
留节目。“我想让大家在现在的生活场景中使用到有民族
元素的物品，而且红包有传递文化、送上祝福的寓意。”在
谈到设计民族元素红包的初衷时黄清穗说。

随着他所创建的“纹藏”品牌影响力越来越大，这个
愿望正在越来越大的范围内得到实现，目前纹藏正联合
天猫国潮，围绕中国瓷器、敦煌壁画、西南织锦、岭南醒狮
等10个非遗方向，以福为主题，推出卫衣、牛奶等既时尚
又实用的产品。

这样的合作，在当下国潮风流行的大环境下恰逢时
宜。国潮产品就是带有中国特色文化元素，结合潮流款
式外形设计的产品。从2018年李宁“悟道”系列登上纽约
时装周开始，近年来“国潮”越来越火爆，受到众多年轻人
追捧。

纹藏 2019 年曾与广西民族博物馆以及坭兴陶、丹泉
等多家企业合作，推出系列广西纹样主题产品，取得不错
的反响。在合作的过程中黄清穗看到，广西人对自己的
文化更加认可和自信，而商家也希望将本土文化融入商
品，两股力量的推动让民族元素的文创产品火了起来。

相较于传统的少数民族手工艺品，这些产品呈现民
族文化的形式更新、更有时代气息。“时代不停转变，人们
的生活方式也在变，用新的方式呈现文化的内核，这是一
种进步。”黄清穗说。他认为民族文化的传承保护和创新

发展都很重要，而传承既要传承手工技艺，也要传承其文
化精神。比如纹样以前画在陶器上、用线编织出来，现在
进行创新设计、印刷在布上，载体变了，但它依然保存着
族群的情感和记忆。

长久以来，他痴迷于研究广西少数民族纹样，并从这
些古老的纹样中汲取设计的养分。他认为，要传承和发
展这些纹样，首先要对其进行收集、整理、研究。2018年，
他创建“纹藏”（意为纹样的宝藏）。2019 年率 10 多人的
团队绘制广西纹样 600 套，耗时 8 个月完成广西纹样库
（一期）建设，其中囊括壮族、苗族、瑶族、仫佬族等15个少
数民族的纹样。因一些民族分布于不同行政区域，他们
又花几个月时间整理记录云南、贵州、湖南等地的相关纹
样，以1200套纹样建起中国西南少数民族纹样库（一期）。

纹藏从广西出发，经过3年的努力，已成长为一个有
全国乃至国际视野的团队和平台，致力于挖掘、复原、再
造中国纹样，建立中国纹样数据体系。他们与国内的一
些博物馆、高校以及相关领域专家合作，以地域、民族、时
间和载体（工艺）4 条脉络，绘制纹样 2 万组，建立由知识
信息标签和矢量图形组成的200多个专题纹样库。

“现在就好比在编一本字典。”黄清穗说。不只收集
和记录，他们还要在情报学、转译学、数据学3个学科的支
撑下，对纹样进行罗列、比对、分析，使用AI人工智能手段
建立矢量纹样数字模型。“只要收集的纹样数据足够多，
做好数据的管理，未来我们就可以通过数据知道很多信
息，比如壮族和瑶族纹样的区别和相似之处，它们在哪些
时期相似，哪些纹样是人类共通的现象等，还会对考古学
有帮助。”

现在，纹藏正在全国招各学科的合伙人。“希望能有
更多不同层次、不同领域的人参与进来。”黄清穗说。目
前，他们已与故宫博物院、三星堆博物馆确立合作关系。
故宫博物院与纹藏合作建设的“故宫馆藏文物喜庆专题
纹样库”取得初步成果，春节过后，图书等一批成果将与
公众见面。

在疫情防控常态化和各地倡导就地过年的背景下，满载家人思念和牵挂的年货，成为年味的
最佳制造者，在那些来自广西的年货中，一批有民族特色的“文化年货”格外引人注目，无论是
一个红包、一本日历，还是一条围巾、一件衣服，都因融入民族文化而别具一格、绚丽多姿。

文化新表达

传承新模式

“非遗+扶贫”造就文化传承生力军

古老纹样玩出最潮花样

▲融入壮族织锦（白）和苗族蜡染元素（黑）的卫衣。

▲布依族、瑶族、侗族、水
族、苗族纹样红包。

▲广西设计师黄清穗分享
纹样数据库建设理念。

▲广西金壮锦文化艺术有限公司董事长贺卡（中）和拿着自己
制作的苗绣手提袋的妇女合影。


