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夏日的风暖热暖热的，它带着
泥土的芬芳、花鸟的姿色和朴实的
青涩，轻轻地吹拂着钦州承坭斋陶
艺有限公司总经理梁苡萍的紫色碎
花长裙，梁苡萍站在宽敞的展示大
厅里面向北方，凝视着眼前一对高
大的花瓶深思，任夏风吹拂，这一
对大化瑶族自治县成立30周年的县
庆宝瓶，牵动她的思绪，搅翻她的
情海,爱瓶胜过爱自己的她，听着花
师傅刷刷的雕刻声，眼角沁出一抹
一般人觉察不到的泪水:这是最后一
对宝瓶，前几天，自治区民宗委领
导受自治区领导的委托，过问这对
宝瓶的制作情况，强调说要把好宝
瓶的质量关，给宝瓶制作画一个完
美的句号。

阳光毫不吝啬地透过玻璃，照
射在宽敞的展厅一个个高大的坭兴
花瓶上，这些集坭兴工艺与文化元
素于一身的宝瓶，按所赋予的文化
内涵分为四个组团，分别陈列于展
厅的东南西北四角。

东面摆放的是“关圣邓”邓敦
伟等大师设计制作的中国古典人物
画大花瓶，有“观沧海”“三打白骨
精”“三英战吕布”“水浒一百零八
将”等作品，作品人物生动形象，
栩栩如生，引领顾客穿越时空，观
看后让人沉浸在历史的长河中。

南面大瓶是制作难度极大的镂
空瓶，被称为坭兴陶界的“哥德巴
赫猜想”，师傅们以莲花、鱼鸟为内
容雕刻于宝瓶上，有“好事连连”

“鱼水情深”等作品，体现了作者赞
赏莲花出淤泥而不染的品格。

西面摆的是以佛文化为内容的
大瓶，作品有“佛光普照”“兰亭
序”“劝学篇”等，向世人展示人类
心灵和道德的进步、觉悟。

摆在北面的是 12 对广西壮族自
治区各少数民族县庆礼品——“民
族团结宝瓶”，这些宝瓶是自治区党
委、自治区人民政府给各少数民族
自治县赠送的县庆礼品，按各县庆
时间顺序依次摆开，每对花瓶分为
A、B 两瓶，规格一律为高 155cm，
直径60cm，瓶座木质结构，其寓意
为：民族团结坚如磐石，稳如泰
山，民族发展之花枝繁叶茂，万古
长青。人们从这些宝瓶中可以看到
广西生态、宜居、幸福的美丽家
园，是广西各族儿女团结一心、实
践“绿水青山就是金山银山”理念
的一幅幅生动画面。八年来，每完
成一个县庆礼品，梁苡萍都要准备
三对花瓶，一是确保质量和任务的
完成，二是同时留下一对在展厅向
其他顾客展示。为完成一个县庆礼
品，她都认真阅读该县的历史、现
在和未来规划的有关资料，任务完
成了，境界也得以提升，情怀得以
安慰……

梁苡萍，女，1968年3月出生，
广西灵山县人，钦州承坭斋陶艺有
限公司经理、钦南区政协委员、广
西收藏家协会副会长。2004 年，当
时是一家装潢公司经理的梁苡萍，
在一次朋友聚会中认识了坭兴陶界
行家麦先生，大家兴致勃勃地聊起
钦州拥有 1400 多年历史的坭兴文
化，没想到梁苡萍一下子着迷了，
瘦小精明、思维活跃的她，在商途
中毅然作出新的抉择——决定从事
坭兴陶行业。2005年4月，钦州承坭
斋陶艺有限公司成立了，梁苡萍从
此与坭兴陶结下不解之缘。

万年桂陶，千年传承。钦州坭

兴陶，发源于唐以前，至唐而益精
致，1915 年，钦州坭兴陶制品首次
出国，参加美国旧金山巴拿马万国
博览会荣获金奖。2006 年，李人帡
创作的坭兴陶精品 《高鼓花樽》 获
得联合国教科文组织授予的“杰出
手工艺品徽章”，成为坭兴陶获得的
最高荣誉。2008年6月，坭兴陶烧制
技艺被国务院批准列入第二批非物
质文化遗产名录，同年12月，坭兴
陶被国家质检总局批准为“国家地
理标志保护产品”。

钦州坭兴陶与江苏宜兴陶、云
南建水陶、四川荣昌陶合称为中国
四大名陶，钦州名号“黎家园”黎
昶春、黎昶昭两兄弟以钦州东坭、
西坭软硬坭结合创制坭兴陶，其形
成的坭兴陶土质优于其他三大名陶
坭质，其湿土柔而不软，韧而不
粘，坯干后坚而不脆，硬而不散，
粘结性好，易于成型，可塑性强，
坯体硬度高，在坯体上可进行雕
塑、浮雕、透雕 （镂空）、平雕等雕
刻工艺创作。因此，凡我中华千古
文化，民族民间传统特色产品，无
不因器型而择用，那远山高耸飘
缈，这近水潺潺清纯，皆因大师们
的勾、皴、擦、染、点而极尽精
妙，尽显中华民族诗词图画的文化
色彩，配上胎质表层产生的“窑
变”（中国一绝） 在产品上呈粉红
色、褐红色、青色、灰色，各种颜
色交叉重叠，此厚彼薄，此轻彼
重，你中有我，我中有你，无限色
彩，尽在其中，可谓是一件在手，
绝无仅有，货比黄金。

公司成立之初取名金鑫公司，
可梁苡萍却说不尽其意，反复推敲
后，最后定名钦州承坭斋陶艺有限
公司，用以表达继承发扬千年坭兴
的传统技术，让坭兴产品继续发扬
光大，因此公司宗旨是“承古陶文
化，扬坭兴誉名”，梁苡萍深刻铭记
并全力践行这宗旨涵义。

2005 年 9 月 30 日公司开业后至
年底几个月，梁苡萍运筹资金，克
服困难，筹措 150 万元投入基建工
程，和技术人员一起探讨市场形
势，研究产品生产，同时面对同行
业方方面面的竞争。当年全市也有6
家实力不菲的企业进驻钦州坭兴陶
行业，而行业竞争始终是人才竞
争，当时钦州坭兴陶行业犹如老树
长新芽，因而人才竞争激烈，技师
们因各企业的竞相聘用而相互走
穴，人才留去和企业生产很不稳
定。面对这情况，公司一班人认
为，人才是企业最重要的资源，是
不断增值的资本，必须想方设法引
进人才、留住人才、用好人才，在
帮助员工个人发展的同时，实现员
工与企业共同发展。

“黎老在家吗？”2006年11月的
一个傍晚，梁苡萍带着计财人员敲
开了钦州市区东南村旧坭兴宿舍区
内一间低矮瓦房的柴门，开门的是
坭兴陶拉坯“黎家园”第四代传人
黎仕清老人，说明来意之后，黎仕
清老人很感激，说很愿意把拉坯手
工艺献给钦州坭兴陶事业，尽一份
家传之心，同时也提出了养老和住
房等困难。梁苡萍知道拉坯工序在
坭兴陶制造中的地位，也知道目前
公司囊中羞涩，但她咬紧牙关，答
应黎老先买养老保险，房子的事可
先借点，然后慢慢在工资中开支解
决问题。第二天黎老高兴地上班
了，公司的很多员工不得其解：手

工拉坯技艺高超、功底深厚的黎仕
清师傅怎么来了？！

能人来了新的观念也来了，新
的想法也多了，机动灵活的梁苡萍
把眼光看得更高更远，她认为陶瓷
是一家，技艺可借可鉴，江西景德
镇瓷产品名扬天下，那里肯定有人
才，肯定有更新更高的技艺。胆大
的梁苡萍在没有他人引荐的情况
下，2007 年春节年初三，就和公司
办公室人员一起，舍弃了与家人春
节团聚的机会，前往景德镇寻找人
才。正当千家万户欢度春节的时
候，她却在景德镇瓷器生产区找值
班人员了解情况，情之所动，缘之
所至，终于引来造型设计、雕刻美
术集一身的吴家两兄弟前来助阵。
年关车票紧张，公司又要张罗开业
生产，她和公司办公室人员从景德
镇买站票到南宁，一上到前往接站
的公司越野车上即呼呼大睡，到了
钦州醒来，她所穿的鞋变小了——
原来因在火车上长时间站立脚浮肿
穿不下鞋了。

历史的岁月不停地洗礼钦州坭
兴陶艺，一代又一代的坭兴人师袭
传承，励志生计，博融淘练，一直
在寻求新的超越，所以才呈现五彩
缤纷的作品：代表作有李人帡作品
的壮族文化元素，邓敦伟作品的古
典人物大型陶刻，刘明洲、帅立志
作品的精工书法，王景友作品的超
高超大花瓶拉坯……大师们作品呈
现了文化的灵魂，推陈出新和科技
攻关贯穿于整个创作过程。

2006 年是钦州承坭斋陶艺有限
公司的科技攻关年，在李人帡、邓
敦伟等大师带领下，麦伟德、宋国
昱、廖家森、花诚等一批年轻优秀
制陶工作者，以钦州承坭斋研究院
为平台，进行科技攻关，他们走产
学研企一体化道路，与南宁职院、
桂林旅专等科研院校合作，以前卫
而专业的设计理念引领坭兴陶艺向
现代迈进。2006年10月，精品战略
成果——“连心碗”问世，作品以
丰收、喜庆、合作、共赢为元素，
碗体图案为中国与东盟十国国花，
作为国礼赠送给当时参加中国-东盟
博览会的东盟十国元首留念，钦州
坭兴陶作品以新面孔新姿态再次走
出国门。

科技攻关厚积薄发。2007 年是
钦州承坭斋陶艺有限公司超高超大
花瓶丰收之年，当年4月，6对大花
瓶横空出炉，成为钦州坭兴行业

“标志性”的经典之作。“镂空瓶”
是中国陶艺界的“哥德巴赫猜想”，
多少代人的努力都不能实现这个艺
术梦想，梁苡萍和她的同行们不断
尝试，终于攻克了这一技术难关。
2007年10月，钦州承坭斋陶艺有限
公司成功烧成一只高达 1.63 米的

“镂空瓶”。大师们不骄不躁，继续
发扬工匠精神，把这罕见的炼坭、
造型、雕刻、烧成等核心工艺技术
稳稳地掌握在梁苡萍的团队手中，
促使钦州1300 多年的坭兴陶历史追
求梦想成真。

公司成立十多年来，桂林像一
根无形的线，连着很会感恩的梁苡
萍和她的坭兴产业。话说 2008 年 6
月的某一天，一个全国性的民政工
作会议在桂林市召开，与会人员160
多人，作为东道主，热情的广西人
想给来自全国各地的参会者一份礼
品略表心意，经反复商量，最后选
定礼品为钦州坭兴陶产品，会务人

员把任务交给钦州承坭斋陶艺有限
公司。这可难为梁苡萍了，一是当
时坭兴陶礼品单一，二是产品包装
盒是木盒，用小铁钉钉紧外套锦布
作盒子即可送礼，简陋落后。梁苡
萍认为，这样的礼品宁可不送，不
然就损坏了千年古陶的形象。她与
桂林旅专的老搭档行家们反复思考
讨论，最后决定打“桂林山水甲天
下”的牌子，科技人员日夜加班，
设计一套“象山水月”组合坭兴陶
产品，其中有茶壶、茶叶罐、公道
杯和6个“桂林象鼻山”造型的小茶
杯，组合产品装进一个广告元素齐
全的礼盒后外加一个手提袋，整个
产品设计、包装焕然一新，与会者
拿走礼品后有一种去超市购物的感
觉，要是送礼也挺有面子，因此很
多人回去不久纷纷来电要求订货，
公司产值一下子增加很多，员工们
很高兴，第一次找到归属感、获得
感和幸福感。而梁苡萍从中另有更
多思考：产品的元素、定位和创新
高度融合于产品之中，就更有竞争
力，企业就会充满美好的愿景。

在钦州坭兴陶产业界里，许多
人都知道梁苡萍“砸产品”的故
事：2006年5月，梁苡萍去广东推销
用坭兴陶制作的电饭锅内胆，同样
是生产电饭锅内胆，广东的许多工
厂是机械化生产，成本低，梁苡萍
公司的电饭锅内胆完全用古老手工
艺制作，成本居高不下，技术跟不
上，产品合格率低，价格上完全没
有竞争力。这样一来，原来与“美
的”等大公司达成的合作意向也泡
了汤。为此，公司一班人连续召开
专题会议，分析当时消费者心理和
市场需求情况，认为不改革创新，
公司坭兴陶生产必死无疑，必须改
变坭兴陶产业的以日用品为主方向
的做法，转变观念，与时俱进。公
司班子反复讨论后决定：今后日用
陶生产配额定位60%，工艺陶配额定
位30%，收藏品定额为10%。决定做
出之后，梁苡萍一口气把4万多个价
值60万元的电饭锅内胆砸了，这让
在场的员工觉得实在“太过疯狂
了”。

这一“砸”，断了员工三心二意
的念想，把更多精力放在生产利润
高、销路好的手工工艺陶和收藏品
上，有时一些新产品刚生产出来也
被“砸”，原因有时是因为质量问
题，有时是为了创新；也为这一

“砸”，梁苡萍与分管生产的副总红
脸好多次，有一次竟20多天互相不
说 话 。 然 而 砸 来 砸 去 ， 公 司 却

“砸”出名声，“砸”出规模，“砸”
出成效：2007年至2010年，公司自
主创新产品多达 500 多个，“连心
碗”、“莲花鼎”、“铜鼓茶具”、“连
升瓶”、“铜鼓陶缘”（第一个陶鼓茶
台）、“民族团结宝瓶”等作品因创
意新、质量好被同行们认可且不能
复制，这些产品给坭兴陶爱好者留
下深刻印象，也成为钦州承坭斋陶
艺有限公司的代言产品；公司先后
被评定为广西少数民族特需商品生
产企业、广西工业旅游示范点、广
西首家旅游商品研发和销售企业；
梁苡萍本人先后被评为“钦州十大
杰出企业家”“全区拥军爱民先进模
范”“自治区城乡岗位建功先进个
人”“2011中国优秀经济女性”等称
号。

春 路 雨 添 花 ， 动 一 山 景 色 。
2010年10月，钦州承坭斋陶艺有限
公司被定为广西少数民族自治县
（区） 成立县庆礼品生产企业，钦州
坭兴陶迎来再上新台阶的良好机
遇，这肯定了钦州坭兴陶大师们的
继承传统、超越传统、光大传统的
杰出贡献，指导了坭兴陶蓬勃向上
的文化艺术和时代色彩相结合的生
产方向，坭兴陶与时代共呼吸、同
命运找到了平台和载体，它可与时
代脉搏一起跳动，穿载着时代色彩
的外衣，为传达正能量再做贡献，
又一次完全超越了坭兴陶产品原本
功能。

2012年8月1日，中央电视台第
7频道播出《砸出来的财富》电视节
目，梁苡萍“砸”坭兴产品故事像
一条红线贯穿其中，节目集中反映
了公司独特新颖的经营理念，展现
钦州承坭斋陶艺有限公司从无到
有、从弱到强的奋斗历程，体现了
公司“承古陶文化，扬坭兴誉名”
的企业宗旨。专题片同时反映公司
注重企业文化：如出版 《承坭斋》
报刊10多期，创办钦州承坭斋研究
院及培训学校，激励员工子弟勤读
书，好上学；每逢春节，发动各科
室撰写对联，每年有50多副对联贴
在车间、展厅、各科室门口，对联
内容涉及坭兴历史、制作技术、为
人处世等。

电视片反映的诸多文化元素与
展厅内各种坭兴产品特别是四大组
团产品上的内容，形成了一个很大
的文化、学识气场，形成一个独特
反映人与自然和谐的坭兴陶文化，
徜徉其中，犹入书海，细细品读，
悟人生、受启迪。

（下转第13版）

▲梁苡萍董事长在“孔雀西南飞广西钦州坭兴陶产业人
才基地暨广西钦州坭兴陶研究院正式挂牌仪式”上发言。


